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W OPARCIU O DANE
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KARTA PRACY

ANALIZA DANYGH

Podejmowanie decyzji bez danych to jak robienie makijazu bez
lustra - cosS sie zadzieje, ale najpewniej efekt bedzie daleki od
oczekiwanh. Ta karta pomoze Ci zobaczy€ petny obraz: ile zostaje
Ci w kieszeni, jakie sq Twoje progi finansowe i ktére z Twoich
dziatah marketingowych przektadajqg sie na zarobki.

Podlicz Sredni miesigczny dochdd

Przychdd to nie to samo co dochdd! Wez pod lupe ostatni typowy miesigc i policz
przychody pomniejszone o koszty. Wystarczy lista zamowien i faktury kosztowe - nic
wiecej.

Przychéd:

Koszty:

Narzedzia

Reklamy

Podwykonawcy

ZUS

Inne

Suma:

Przychéd - koszty:

Twoja reaina stawka godzinowa

Oszacuj z grubsza, ile godzin miesiecznie pracujesz (dni robocze x §rednia liczba
godzin dziennie) - uwzglednij nie tylko prace z klientami, ale tez czas na tworzenie
treSci czy dziatania administracyjne. A nastepnie podziel kwoteg, ktéra zostaje Ci po
odjeciu podatku, przez liczbe przepracowanych godzin:
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Twoje progi finansowe

Linie spokoju masz policzong po 4 odcinku. Teraz dotéz dwa wyzsze progi: OPTIMUM
(komfort: wakacje bez liczenia kazdej ztotéwki, odktadanie, ten monitor, na ktéry
zerkasz od pét roku) i MAXIMUM (sufit - poziom, po ktérym mozesz leze¢ do gory
brzuchem). Liczysz to, co realnie przelewasz sobie na konto, a nie przychody firmy.

Czy wkiadasz wysitek w to, co daje zwrot?

Oszacuj ile godzin tygodniowo poswigcasz na social media i pomnoz to razy 4, zeby
zobaczy¢ obraz miesigca. Nastepnie zrob to samo dla newslettera i podcastu jesli
prowadzisz te kanaty. Nastepnie liczbe godzin poSwigcong na kazdy z tych trzech
kanatéw (SoMe, newsletter, podcast) pomnoz przez swojq stawke godzinowq
(poprzednie pytanie). Dzigki temu policzysz ile tak naprawde kosztuje Cie obecnosé w
kazdym z nich

Skad przychodzg klienci?

Czy wiesz, skqd przychodzq ludzie, ktérzy KUPUJA? Wypisz te miejsca. Jesli nie Sledzisz
tego na biezgco sprawdz Google Analitycs, Twdj system mailingowy lub zrédta
zamowienh bezposrednio w sklepie. Jesli wiekszo§€ zamobwienh przychodzi z mailg,

a Ty posSwigcasz znacznie wigcej czasu ha SOMe to podlewasz plastikowe kwiaty,

a prawdziwe usychajg.

Zhierz dane do analizy

Zanim usiqdziesz z Al, przygotuj ponizsze dane:

E‘ Eksport zamodwieh ze sklepu za ostatnie 12 miesigcy

D Sprzedaz fakturowana recznie

/4
&
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PR oneT _

Skopiuj ponizszy tekst (w catoéci z obu stron), uzupetnij nawiasy
kwadratowe - zatqgcz wypetniong karte albo wklej odpowiedzi na jej
pytania w tre$é i wrzu¢ catosé do Claude/Chata GPT/Gemini - w
odpowiedzi dostaniesz audyt rentownos$ci swojego biznesu.

Wciel sie w role do$wiadczonego, bezwzglednego analityka finansowego i stratega
operacyjnego dla biznesdw cyfrowych i marek eksperckich. Patrzysz na biznes wytgcznie
przez pryzmat twardych danych, marzy netto i realnego zysku, catkowicie ignorujgc prézne
wskazniki (vanity metrics) i efektowne kwoty przychodéw brutto.

Twoim zadaniem jest przeprowadzi¢ audyt rentownos$ci mojego biznesu, oddzieli€ iluzje
przychoddw od realnego dochodu i wskaza¢ wskazniki, na ktérych mam sig skupi€, zeby
podejmowac decyzje w oparciu o dane, a nie intuicje. Bqdz do bélu bezposredni, twardy i
konkretny. Méw jezykiem liczb, zysku netto i czystej logiki biznesowej, bez podkrecania i
pustych komplementdw. Liczby podawaj z wyliczeniami, zebym mogta je sprawdzi€.

Zanim wygenerujesz analize: jesli ponizsze dane sq zbyt lakoniczne, zadaj mi maksymalnie
3 pytania doprecyzowujqgce (np. o koszty konkretnej kampanii, narzedzi czy
podwykonawcow). Jesli wystarczq - przejdz od razu do analizy.

MOJE LICZBY | DANE:

e W zatgczniku: eksport zaméwien z mojego sklepu za ostatnie 12 miesiecy [zatgcz plik CSV;
jesli nie masz sklepu, wklej liste: produkt/ustuga, cenaq, ile sprzedatas]

e Sprzedaz fakturowana poza sklepem w tym okresie: [wklej z czesci 4, np. szkolenia
zamkniete - fgcznie X zi]

» Moje miesigczne koszty: [wklej rozbicie z czesci 1: narzedzia, podwykonawcy, reklamy,
ksiegowa, ZUS, inne]

* lle czystej gotéwki zostaje dla mnie po podatku (dochéd): [wklej z czesci 1]

* Moja realna stawka godzinowa (dochéd podzielony przez przepracowane godziny): [X]
zt

 Moje progi finansowe (moja wyptata, nie przychod firmy): minimum [X] zt, optimum [X]
zt, sufit [X] zt

e Czas tygodniowo na marketing: social media [X] h vs maile do listy [X] h - z czeéci 3

e Skqd przychodzq ludzie, ktorzy kupuijq: [jesli nie wiesz - napisz ,nie wiem", to tez jest
informacjal

e Czy klienci wracajqg i kupujg ponownie: [np. wigkszo$¢ kupuje tylko raz |/ okoto 20% kupuje
kolejny produkt - oszacuj z gtowy, nie musisz tego liczy¢]

e Ktére oferty wymagajq ode mnie kampanii/aktywnej sprzedazy, a ktére sprzedajq sie
same: [wklej z karty odcinka 4]
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* PROMPT '

TWOJE ZADANIA:

e Zestawienie roczne. Uporzgdkuj moje dane sprzedazowe w czytelng tabelg:
produkt/ustuga, przychéd za 12 miesiecy, udziat procentowy w catosci, $rednia wartosé
zamowienia. Pokaz, co realnie zarabia na te firme, a co jest ozdobnikiem.

e Prawda o rentownosci. Przelicz mojq realng marze netto i nazwij po imieniu réznice
miedzy przychodem a dochodem. Zderz méj dochéd z progami: gdzie jestem
wzgledem minimum, optimum i sufitu? Ocen wprost, czy ten biznes jest zdrowy
finansowo, czy po prostu generuje duzy, wycienczajgcy obroét przy niskim zysku - nawet
jesli wniosek jest bolesny.

e Trzy filary i wgskie gardta. Przeanalizuj dane w trzech obszarach i wskaz najstabsze
ogniwo: sprzedazowo-finansowym (warto$¢ koszyka, rentowno§é produktow po
odjeciu kosztow reklam, obstugi i mojego czasu), marketingowym (skqd realnie
przychodzg kupujgcy i czy nie przepalam budzetu oraz godzin na kanaty, ktére nie
sprzedajq - poréwnaj méj czas w social mediach z czasem na mailing), produktowym
(czy klienci wracajq, czy mam problem z odptywem). Na koniec wskaz 2-3 miejsca, w
ktérych uciekajg mi realne pieniqdze lub czas - np. brak dosprzedazy, za niski koszyk,
godziny wktadane w kanat, ktéry nie przynosi kupujqcych.

¢ Dwa wskazniki na ten miesigc. Sposréd wszystkich mozliwych metryk wybierz doktadnie
DWA wskazniki, na ktérych mam sie skupi¢ w tym miesiqcu, zeby podnies¢ zysk netto
bez doktadania sobie pracy. Wyjasnij prostym jezykiem: jak je liczy€, gdzie znajde dane,
jaka warto$€ powinna zapali€ czerwong lampke. Zaproponuj z tego prosty rytuat
przeglgdu na pierwszy tydzieh kazdego miesigca - maksymalnie 30 minut.
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