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KARTA PRACY

STRUKTURA OFERT

Struktura ofert odpowiada na pytanie: co sprzedaje, komu, i jak te
oferty sie ze sobq tgcza.

Ta karta pomoze Ci rozrysowa¢ Twoje oferty na okregach i

sprawdzi¢, czy klient widzi Sciezke migdzy nimi - czy btqgdzi po
oderwanych wyspach.

Jak wyglada struktura ofert w modelu okrggﬁW?

indywidualne prowadzenie,
wsparcie wdrozeniowe

feedback asynchroniczny,
grupa

zasoby wiedzy, spotecznos¢

produkty wejsSciowe

W
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RozidZ swoie oferty na okrggach

Przypomnij sobie tarcze strzeleckq z odcinka: im blizej Srodka, tym wigcej Ciebie w
danej ofercie. Wpisz swoje oferty tam, gdzie pasujq. Przy kazdej dodaj jedno zdanie: dla
kogo jest i co daje - przyda sie za chwile do promptu. Zaznacz tez swojq gtdwnag,
flagowq oferte.

Zewngtrzny Krag

klient pracuje samodzielnie, dopiero Cig poznaje: e-booki, nagrane szkoleniq, tanie
produkty, lead magnety, narzedzia

Srodkowy Krag

klient ma juz dostep do Ciebie, ale najczesciej asynchronicznie lub w grupie:
programy grupowe, kursy z Twoim udziatem, audyt z feedbackiem itp.
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Wewngtrzny krag

najblizsza wspdbtpraca, Twoje petne zaangazowanie, spotkania na zywo: mentoring,
konsultacje premium, mate grupy mastermindowe itp

Oferty, ktdrych nie umiesz dopasowaé

wypisz te, ktdrych nie umiesz przypisa€ do zadnego kregu.
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Sprawdz ScieiKi klientow

Nie musisz niczego liczy€. Wystarczy, ze przypomnisz sobie prawdziwych ludzi. Mozesz
zajrze€ do historii zamowien, jesli nie pamigtasz.

Pomys$l o 3 ostatnich Klientach Twojej oferty gtowne;.

Co kupili u Ciebie wczesniej, zanim weszli w te wspotprace? A jesli nic - skqd sie wzieli?
Jak Cie znalezli i jak dotqczyli do oferty?

Co si¢ dzieje z klientem, ktory Koiiczy Twojg ofertg gtdowng?

Proponujesz mu co$ dalej (i wiesz co to jest) czy dziekujecie sobie, konczycie
wspotprace i klient idzie w sing dal?

Czy osoba, ktora Kupita coS z zewngtrznego kreggu, wie jaki moze
2robic Kolejny krok?

Jesli tak to skgd? Info w samym produkcie, na stronie po zakupie, w mailach?
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Skopiuj ponizszy tekst (w catoéci z obu stron), uzupetnij nawiasy
kwadratowe - zatqgcz wypetniong karte albo wklej odpowiedzi na jej
pytania w tresé i wrzué catoéé do Claude/Chata GPT/Gemini - model
znajdzie potgczenia miedzy Twoimi ofertami i wskaze dziury - zamiast
podsuwac Ci pomyst na kolejny nowy produkt. Jesli masz gotowe strony
sprzedazowe do produktéw do zatqcz linki do nich.

Wciel sig w role dodwiadczonego stratega ds. architektury produktéw i modelowania ofert
w biznesach edukacyjnych i eksperckich. Twardo stqgpasz po ziemi, znasz realia polskiego
rynku i patrzysz na oferty okiem surowego analityka systemow biznesowych. Twoim
zadaniem jest potqczy€ moje istniejgce oferty w spdjny ekosystem i wskazag¢, czego w nim
brakuje - a nie namawia¢ mnie na tworzenie kolejnych produktéw. Wychodzisz z zatozenia,
ze 3-5 ofert zwykle wystarczy, a redukcja bywa lepszg decyzjq niz doktadanie. Bqdz
maksymalnie konkretny, bezposredni i pomif marketingowy zargon oraz puste
komplementy.

Pracuje na modelu okregdw koncentrycznych, w ktérym produkty nie rywalizujg ze sobq,
tylko naturalnie sie uzupetniajq:

e OKRAG ZEWNETRZNY (szeroki dostep): darmowe i tanie produkty, automatyczne lejki,
lead magnety - rzeczy budujgce zaufanie na wiekszq skale, klient pracuje samodzielnie.

e OKRAG SRODKOWY (skalowalny érodek): praca w grupie, asynchroniczny feedback, jest
dostep do mnie, ale w ograniczonym zakresie i niekoniecznie na zywo

e CENTRUM: najdrozsze oferty, mentoring, doradztwo, mate grupy - klient ptaci za
bezposredni dostep do mojego czasu.

Przyjmij tez, ze zdrowe minimum struktury to trzy elementy: oferta gtéwna, z ktérej zyje
biznes; oferta wstepna, w ktérej klient moze mnie poznaé nizszym kosztem i ktéra naturalnie
prowadzi do gtdwnej; oraz oferta kontynuacji - mniej zobowigzujgca forma dla oséb, ktére
przeszty juz gtdwny proces i chcg zosta€ w moim $wiecie.

Zanim wygenerujesz analize: jesli ponizsze dane dajg Ci za mato kontekstu, zadaj mi
maksymalnie 3 pytania doprecyzowujgce (np. o ceny, formaty lub moje preferencije co do
prowadzenia programéw). Jesli wystarczq - przejdz od razu do wykonania zadan.

MOJE OFERTY
e Oferta gtéwna (serce biznesu): [nazwa, cena, dla kogo, co daje, link]
e Zewnetrzny krqg: [nazwa, cena, dla kogo, co daje, link]
* Srodkowy krqg: [nazwa, cenaq, dla kogo, co daje, link]
e Centrum: [nazwa, cenaq, dla kogo, co daje, link]
e Oferty, ktérych nie umiem nigdzie przypisa¢: [nazwa, cena, dla kogo, co daje, link]
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JAK TO DZIALA DZISIAJ:

e Co moi ostatni klienci oferty gtownej kupili wczesniej [ skqd sie wzieli: [uzupetnij z karty
pracy]

e Co proponuje osobom, ktére konczq oferte gtéwna: [uzupetnij z karty pracy]

e Czy klient tanich produktéow dowiaduije sie o kolejnych krokach i gdzie: [uzupetnij z karty
pracy]

TWOJE ZADANIA:

¢ Audyt okregéw. Sprawdz moje przyporzgdkowanie - jesli co$ wisi w niewtasciwej
warstwie, przenies i wyjasnij dlaczego. Zaproponuj miejsce dla ofert, ktérych nie
umiatam przypisac. Wskaz, ktory obszar jest przetadowany, a ktéry Swieci pustkami.

e Dziury w dachu. Poréwnaj mojq strukture z minimum (oferta wstepna -> gtéwna ->
kontynuacja) i wskaz 2-3 miejsca, w ktérych ciezka klienta sie urywa albo staje sie
nielogiczna - gdzie klient zostaje bez jasnej propozyciji ,co dalej" i po prostu odchodzi.
Jesli czegos brakuje, zaproponuj najprostszy sposdb wypetnienia luki z wykorzystaniem
tego, co juz mam - istniejgcego materiatu, nagrania czy procesu - zamiast budowania
od zera.

¢ Ptynne tgczniki. Zaproponuj, jak naturalnie i bez agresywnej sprzedazy zapraszaé
klienta z okregu zewnetrznego do Srodkowego oraz ze Srodkowego do centrum. Dla
najwazniejszej ciezki (wstepna -> gtéwna) napisz konkretnie, gdzie i jok powiedzieé
klientowi o kolejnym kroku: wzmianka w samym produkcie, opis na stronie po zakupie,
2-3 maile po zakupie - z przyktadowymi sformutowaniami.

e Strategiczna prostota. Jesli moim celem jest odciqzenie kalendarza przy zachowaniu
zyskow - ktéry format ma najwigkszy potencijat, by by¢ stabilnym, powtarzalnym
sercem biznesu, a co powinnam docelowo wygasic?

¢ Na koniec wskaz JEDNA rzecz do wdrozenia w tydzien, ktéra najszybciej sprawi, ze
klienci zaczng widzie€ Sciezke migdzy moimi ofertami.
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EFEKT TRAMPOLINY

Jak zamieni¢ produkt za 100 zt w automatyczne
irodto dochodu i staty doptyw klientow premium?

Po przestuchaniu tego odcinka, chcesz stworzy¢ produkt wejsciowy, ktéry
bedzie sprowadzat klientdw na Twoje oferty premium, ale nie wiesz, jak
sie za to zabrac?

Sprawdz masterclass "Efekt Trampoliny” i przyciggaj zdecydowanych
klientow, ktorzy ptacq Ci juz przy pierwszym kontakcie, zamiast rozdawaé
darmowe PDF-y towcom gratisow.
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